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¢, Qué nos une?




¢, Qué nos une?

Consumidores
Satisfaccion privada con consecuencias publicas
Alta frecuencia y omnisituacionalidad




¢,De qué hablamos cuando hablamos de
consumo responsable?

* Consumo que promueve condiciones de sostenibilidad (Unesco, 2014).

* El consumo responsable (ambiental y social) es una herramienta de accion publica
inmediata y efectiva en la modificacion de las condiciones sociales, econdmicas y
ambientales locales y globales (Villa et al, 2016).




Consumo responsable (Social y
Ambiental)
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Consumo responsable

‘Consumidor . ‘Ambiental - ‘Social - ‘Oferta




Comportamiento sustentable (Consumo)

VRN
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Uso de recursos (Corral y Pinheiro, 2004)
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Consumo Socialmente Responsable
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“Grupo”




¢,Cual es el aporte de la psicologia en el
estudio del consumo responsable?

Revisiones disciplinares y no centradas en fendmenos o hechos de estudio (Jaraba-
Barrios, Guerrero-Castro, GOmez-Morales y Lopez-Lopez, 2011; Puche-Navarro y
Ossa, 2012).

Campos de la Psicologia con una baja presencia profesional o un subregistro en los
estudios de produccion (consumidor y ambiental) (Ascofapsi — Colpsic).

Enfasis en la produccion cientifica y no en la formacion (Castafieda Zapata, 2004).
Sin embargo, el modelo universitario colombiano esta centrado en la docencia. .




Modelo Nacional de Ciencia, Innovacion y
Tecnologia

Formacion

Cientifica Resultados
Apropiacién Proyectos de
Social del y

Investigacién

Conocimiento

Herramienta de amplio alcance
y calificacion

Menor sesgo por base de datos.
Mayor sesgo por registro.




Modelo Nacional de Ciencia, Innovacion y
Tecnologia

Generacion de Nuevo Conocimiento Formacién de recurso humano parala CTEL

Articulos de investigacion (Al, A2, By C), Direccion de tesis de Doctorado, Maestria y
Articulos de investigacion D, Notas cientificas en  Pregrado.
revistas y bases especificas.

Libros resultados de investigacion y capitulos en Proyectos de investigacion (Formacion),Proyectos

libros resultados de investigacion de Investigacion; Proyectos de Investigacion —
Creacion, Proyectos de investigacion, desarrollo e
innovacioén, Proyectos de extension y
responsabilidad social en CTI

(Colciencias, 2018) _
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Contexto

» Posicion minoritaria en la accion del psicélogo de Colombia (Colpsic).
* Subregistros (campos y subcampos) y aislamiento de dimensiones.
» Enfasis en productividad y no la actividad cientifica general.

Objetivo

Caracterizar el aporte de la psicologia al estudio del consumo responsable en Colombia




Método

Estudio documental (Montero y Leon, 2007)

Instrumento: (Buscador Colciencias)

Generacion de Nuevo Conocimiento y Formacion de recurso humano para la CTEL
34 términos de busquedas en inglés y espafiol. Operadores

Ejemplos: consumo AND responsable, consumo AND ambiental, “consumo socialmente
responsable.




Método

1 [P P2 P3 Resultados t« Recurso Hum. Nuevo Conocimiento
2 |Conzumo Fesponzable 22 14 g
3 |Responzible COnsSUMmption q
4 |Consumo Ambiental 36 T 13
5 |environmental COnEUmption
& |"Conzumo ambiental”
7 |"enwironmental consumption”
g |consumo Proambiental 1 1
3 | Proerwironmental COnsSUMmption
10 |"Consumo socialmente rezponsable” 3 1 g
11 | "Sacially rezponsible consumption” .| 3
12 | consumo ambientalmente responsable 25 L= 3
13 | erwironmentally rezponsible consumption 5
% |"consumoresponsable” 10 10
15 ["Consumo verde” 2 2
& |"green consumption”
17 |"consumo sustentable” 3 3
12 | "sustainable consumption”
19 | "consumo sostenible” 0 g 2
20 |Compra Fezponzable 0 0 0
21 |responszible purchasze
22 |"Compraresponsable” 0 0 0
23 | responzible purchasze
24 |[Compra Verde 0 0 0
25 |green purchasze
26 |"comprawverdes” 0 0 0
27 | "green purchase”
28 |compra zocial 1 g 3
29 |social purcharse
20 | "comora oroambiental” 0 0 0
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Resultados

Formacion

* Elegibles: 42 de 93 registros.
» Tesis de pregrado (27) y Tesis de maestria (14)




Pregrado - Programas
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Pregrado - Instituciones

Instituciones Numero
UDCA

Unidades Tecnologicas de Santander

Unipanamericana

Universidad Central

Universidad de Antioquia

UNIVERSIDAD DE INVESTIGACION Y DESARROLLO
Universidad de los Andes

Universidad del Magdalena

UNIVERSIDAD DISTRITAL FRANCISCO JOSE DE CALDAS
Universidad EAN

Universidad ECCI

Universidad Militar Nueva Granada

Universidad Nacional de Colombia

Universidad Pedagdgica Nacional

Universidad Santiago de Cali

Universidad Sergio Arboleda

Total 27
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Pregrado - Grupos

Total

H Total




Pregrado - Directores

Total

1

Asociado Junior

Senior

Ernesto Duque Gomez
Zaride Hazmine Alfonso

H Total




Posgrado - Programas

Total

l l l l l I l l l I l m Total

{ooue|q ua)

EETLIN
olpa |3@ elwouod] ua JaisiSepy

10pIWNSU0) [3p BIS0J0DK 4 U3 BLISIEN

oapedlay ua elnsaew

ojjo1sesaq
A 2jUBIqUY OIPaA U BLISIE

BUBQIM UDIIS3D U3 BLISIE

[EIUBIGUIY UDIIS D) UB BLISIE

ajualquiy olpapy
A 3|qIU1S0S O]|0IBS (] U BLISIBI

ej5ojodonuy ua elsaey

JOPIWNSUOD [3p OjualWellodwo)

[EIUBICLUE UQDBAIS IUILUPY

EILIOUOD] U3 elLIs aejy




Posgrado - Instituciones

Instituciones NUumero

Fundacion Universitaria Konrad Lorenz
Pontificia Universidad Javeriana
Universidad de Antioquia

Universidad de los Andes

Universidad de Manizales

Universidad Externado de Colombia
Universidad Nacional de Colombia
Universidad Piloto de Colombia

Universidad Pontificia Bolivariana

P R R R R RPN RPN ®

Universidad Tecnoldgica de Pereira
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Posgrado - Grupos

Total

H Total
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Posgrados directores

Total

8 Maria Idaly

H Total

Asociado Junior Senior Y




Resultados

Produccion

» Seis articulos y dos capitulos de libro.

* Revistas (No SJR)

Business Ethics: A European Review™

Estudios Gerenciales

Produccidon+Limpia

Revista Escuela de Administracidon de Negocios
Vision Gerencial

R R RN




Produccion

Diana Lopez Universidad
Celis, Mobnica Jorge Tadeo
Pefnalosa Lozano
Otero, Tatiana

Almonacid y

Daniel Enciso

Sebastian Pontificia
Duefias, Jesis  Universidad
Perdomo Ortiz  Javeriana

y Lida

Esperanza Villa

Haidy Johana EAN
Moreno

f el kol
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2017

2014

2014

Jovenes de la generacion de los
millennials y su consumo
socialmente responsable en
Bogota, Colombia

El concepto de consumo
socialmente responsable y su
medicion. Una revisiéon de la
literatura

La influencia del precio y las
estrategia de comunicacion visual
basadas en simbologia cultural
sobre la preferencia de marcas
ecoldgicas y consumo sostenible

Vision 1
Gerencial

Estudios 69
Gerenciales

Revista 11
Escuela de
Administracion

de Negocios
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Produccion

Raul Cardona,
Luz Florez,
Sandra Silvia
Arroyave e
Isabel Arango

PercyMarquina
Feldmany
Ezequiel
Reficco

Lida Villa,
Jesus
Perdomo-Ortiz,
Sebastian
Duefnas y
William Duran

@Aﬁm‘m

Area 2010
Metropolitana
del Valle de

Aburra

Universidad 2015

de los Andes

Pontificia 2016
Universidad

Javeriana

Produccion+ 13
Limpia

Fortalecimiento del
desempefio ambiental
empresarial a través del
programa de produccion mas
limpia y consumo sostenible
del AMVA

Impacto de la responsabilidad
social empresarial en el
comportamiento de compray
disposicion a pagar de
consumidores bogotanos

Estudios 68
Gerenciales

Business 8
Ethics*

Socially responsible
consumption: an application
in Colombia
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Produccioén

Autores

Senior (1)
Asociado (1)
Junior (4)
Vinculados (3)




Discusion

Formacion

* Pregrado
» Dispersion disciplinar y baja especializacién institucional.
* Modesto papel de la psicologia en formacion pregradual y sin aporte en
produccién (Colpsic, 2013; Vera-Villaroel, Lopez-Lopez, Lillo y Silva,
2014).
« Concentracion en instituciones de Bogota, D.C. (Ossay Puche, 2012)




Discusion

Formacion
* Posgrado
» Asimetria entre formacion y produccion cientifica (Cantidad y de
programas).
» Discontinuidad entre formacion y produccion cientifica (Ossa y Puche,
2012).

» Impacto cientifico en el area (Cudina & Ossa, 2016). .
» Baja presencia en revistas tipo Wos y Scopus (Ossa y Puche, 2012).




Discusion

Produccion

Asimetria entre formacion y produccion cientifica (Cantidad y de programas).
Discontinuidad entre formacion y produccion cientifica (Ossa y Puche, 2012).
Impacto cientifico en el area (Cudina & Ossa, 2016). .

Baja presencia en revistas tipo Wos y Scopus (Ossa y Puche, 2012).




Discusion

Limitaciones

» Subregistro por especializacion de las palabras clave, p. ej. Consumo como parte
de una categoria mas alta, comportamiento proambiental.

» Registro de autores y clasificacion de los articulos, libros y capitulos de libros en
diferentes categorias del modelo.
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